MARKAMAROA:;

LA COMUNIDAD DE LOS MARKETEROS PERUANOS

El marketing en el Perd, si bien es cierto se practica muy profesio-
nalmente hace ya muchos afios, en especial por empresas de gran
envergadura y generalmente trasnacionales, ha sufrido a lo largo del
tiempo una serie de criticas al ser confundido popularmente como
una practica que trata de engafiar al consumidor para que adquieran

productos de cualquier tipo mediante argumentos poco veraces.
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asi que es usual escuchar, hasta

hora, frases como: "ese produc-

to (0 ese servicio) es puro mar-

keting", con lo que se trata de expresar

que el marketing sirve para engafiar al
consumidor.

Sin embargo, el marketing es una pro-
fesion clave en el desarrollo de las em-
presas y es una herramienta de gestion
que puede ayudar al desarrollo no sélo
de una corporacién, empresa o institu-
cion sino de un pais, claro ejemplo es la
exitosa campafia de MARCA PERU que
nos estd dando a todos los peruanos
muchas satisfacciones, fruto del traba-
jo de profesionales, entre ellos, varios
marketeros.

Es asi que, con la finalidad de difundir
la practica profesional del marketing,
contribuyendo al desarrollo de nuestro
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pais y de permitir a los méas de siete mil
marketeros peruanos contar con voz pro-
pia ante temas de coyuntura nacional, se
funda en el afio 2002 la Sociedad Peruana
de Marketing, gracias a un grupo de mar-
keteros que tuvieron la vision de difundir
y desarrollar dicha profesion, dandole a
éste una vision ampliada y volcandole
una proyeccion social que le permitiera
mejorar el bienestar de la poblacién en
diversos campos de la vida diaria.

Recientemente, la Sociedad Peruana de
Marketing decidio relanzarse acompa-
flando de ese modo la corriente de in-
clusion social en la que con mucho éxito
nuestro Pais esta inmerso. Asi fue como
cambié su denominacién a Markamar-
ca, englobando bajo este concepto a to-
dos los marketeros del Perl y atodas las
marcas relacionadas con dichos marke-
teros. Actualmente, Markamarca viene
realizando una serie de acciones Yy acti-
vidades que buscan diferentes objetivos
a diferentes niveles.

Al nivel del pais, propone soluciones a
problemas de la sociedad por medio de
las herramientas del marketing, aseso-
rando a las instituciones publicas, al Es-
tado y a la sociedad en general en asun-
tos de interés nacional, contribuyendo
de esa manera con el desarrollo social y
humano a través de velar por las bue-
nas practicas, la ética, el respeto del de-
recho y privacidad de las personas y la
imagen de la actividad.

A nivel de la disciplina del marketing,
contribuye al desarrollo de la especiali-
dad y de su imagen en el Perd como una
disciplina integral de gestion (ciencia,
arte, técnica), reforzando su uso como
herramienta clave en el desarrollo de
los negocios y por ende, en el creci-
miento del Pais.

Por otro lado, actia como representan-

te acreditando a sus miembros para el
correcto ejercicio del marketing en el
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Pert, promoviendo la investigacion, los
estudios y el desarrollo de herramientas
que enriquezcan la disciplina y colabora
con las instituciones docentes especiali-
zadas en la ensefianza y adiestramiento
técnico en el area del marketing.

A nivel de sus miembros, Markamar-
ca promueve el desarrollo profesional
de los asociados, auspiciando cursos,
talleres y conferencias, fomentando el
seguimiento de valores comunes y el
compromiso ético con la disciplina. Asi-
mismo incrementa la competitividad
fomentando el intercambio de expe-
riencia profesional, empresarial y social
entre los asociados, sin dejar de lado el
compafierismo y la colaboracién entre
los dirigentes de marketing en los ambi-
tos local, nacional e internacional.

Entre nuestros destacados miembros
tenemos al reconocido Dr. Rolando Are-
llano y junto a él, Percy Marquina, Solon
King, Alberto Haito, Liliana Alvarado,
Robby Ralston, Percy Vigil, entre otros
marketeros considerados lideres de opi-
niébn. Asimismo, tenemos entre nues-
tros asociados corporativos a grandes
empresas como: Alicorp, Grupo Ripley,
Grupo Falabella, Procter & Gamble,
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Frecuencia Latina, Arellano Marketing,
Banco de Crédito del Perl, Centrum
Catdlica, ESAN, UPC, Universidad del
Pacifico y otras instituciones que ya
forman parte de nuestra gran familia
marketera.

Le damos la bienvenida en esta opor-
tunidad a la Universidad Continental
porque al ingresar a Markamarca como
asociado corporativo reconoce la im-
portancia del marketing en nuestro Pais
y la importancia de difundir su correcta
aplicacién para beneficio del consumi-
dory de la sociedad en general.



